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Wirkung der

Kampagne

Wahrnehmung der 

Spots&



Kampagnenbegleitforschung mittels Online-Befragung 

Je Kampagne 1.000 Interviews

Personen im Alter von 16-69 Jahren (Onliner Gesamt)

Deutschlandweit

Institut: KANTAR
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Eckdaten
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KPI

Zur Marke

Werbeerinnerung

Markenbekanntheit

Image

Kaufabsicht

Zum Spot 

Testspot wird im Interview vorgespielt; Vergleich mehrerer Motive möglich

Recognition

Globale Bewertung

Profil: „sympathisch“, „glaubwürdig“ etc.
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Nicht-Erreichte Gesamt
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ERGEBNISDARSTELLUNG
Beispiel

2024



ERMITTLUNG DER KAMPAGNENKONTAKTE
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Detaillierte Abfrage mittels EPG | Programm in den 7 Tagen vor dem jeweiligen Interview
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