Media Perspektiven — Recherche & Dossiers Juni 2023

Screenforce-Studie: Mapping the Impact
- Dossier -

Screenforce-Studie: Mapping the Impact

Wie wirken verschiedene Spot-Kreationen in unterschiedlichen TV-Nutzungsszenarien? Und
welche Schlusse lassen sich daraus fur Gestaltung und Platzierung von Werbung ziehen? Das
sind die zentralen Fragestellungen der Screenforce-Studie ,Mapping the Impact®, die im Rahmen
der Screenforce Days prasentiert wurde.

Ein Ergebnis der umfassenden Untersuchung: Es gibt einen signifikanten Zusammenhang
zwischen der Nutzungssituation, der Spotkreation und der Werbewirkung. Fernsehwerbung hat
grundsatzlich eine starke Wirkung, kann jedoch bei der Berticksichtigung der Verfassungen der
Zuschauer und Zuschauerinnen und dem Einsatz der passenden Spotmerkmale ein deutliches
Plus in der Werbewirkung erzielen. Fernsehwerbung wirkt in allen Nutzungssituationen. Dabei
steigt die Werbeerinnerung im Laufe des Nachmittags bzw. Abends an, ebenso wie die
Detailerinnerung.

(Quelle: www.wuv.de, 14.06.2023)
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Quelle der Abbildung: Studie Mapping the Impact

Hierbei sind zwei werberelevante Aspekte interessant:

- Busy Day: Lauft der Fernseher tagsuber und nebenbei, sollten Spots die Nutzungsverfassung
aufgreifen. Merkmale mit besonders positiver Wirkung: Bildstarke Inszenierung, Einbindung der
Marken.

- Work is done: In diesem Szenario funktionieren Spots, die positive Stimmung verbreiten.
Merkmale mit besonders positiver Wirkung: Langere Spots, die Produkte als nette Option
anpreisen.
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Quelle der Abbildung: Studie Mapping the Impact
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Quelle der Abbildung: Studie Mapping the Impact

Download der Studie:
https://www.screenforce.de/sites/default/files/media pool/praesentation pdf/Mapping the Impact final 0.pdf

Weitere Studien zum Thema ,Werbung* finden Sie auch unter:
https://lwww.ard-media.de/mediaperspektiven-themenwelten/werbung
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